Приложение 12

к Положению о премии 
Нижегородской области

имени И.П. Кулибина 

Методика оценки заявок, представленных на конкурс на соискание премии Нижегородской области имени И.П. Кулибина в номинации 

«Лучший товарный знак в Нижегородской области»
Заявленные для участия в конкурсе товарные знаки рассматриваются по критериям, приведенным в таблице 1:

Таблица 1 

Критерии оценки товарных знаков
	№

п/п
	Критерий оценки товарных знаков
	Количество

баллов

	1.1.
	Оригинальность 
	1-5 

	1.2.
	Привлекательность 
	1-5 

	1.3.

1.3.1.
1.3.2.

1.3.3.

1.3.4.

1.3.5.

1.3.6.

1.3.7.


	Известность

Объем выпуска продукции, маркированной товарным знаком

     Затраты на рекламу товарного знака 

     Вид товарного знака

     Свидетельство о регистрации товарного знака за рубежом или поданная заявка (за каждое)

     Наличие лицензионных договоров о предоставлении права использования товарного знака в Российской Федерации (за каждый)

     Наличие лицензионных договоров о предоставлении права использования товарного знака за рубежом (за каждый)

     Участие товарного знака или продукции, или продукции, маркированной им, в выставках, ярмарках (за каждую)
	1-5
1-5

1-3

3

1
1

0,5


Члены экспертного совета рассматривают товарные знаки независимо и присваивают им по каждому критерию баллы. 

При рассмотрении критерия «Известность» члены экспертного совета учитывают следующие показатели: «Объем выпуска продукции, маркированной товарным знаком», «Затраты на рекламу товарного знака», «Вид товарного знака». Первые два критерия по подпунктам 1.3.1 и 1.3.2 настоящей Методики для каждого товарного знака оцениваются в баллах от 1 до 5, при этом максимальный балл присваивается товарному знаку с наибольшим соответствующим количественным показателем, и уменьшается с убыванием этого показателя. 

Критерий «Вид товарного знака» оценивается в соответствии с  таблицей 2.

По каждому товарному знаку баллы участников суммируются, и общий результат делится на количество проголосовавших участников. Выведенное значение считается итоговым баллом. Победитель конкурса определяется по максимальной сумме набранных баллов.

Таблица 2 

	№ п/п
	Вид товарного знака
	Количество баллов

	1.
	Изобразительный 
	1 

	2.
	Словесный 
	2 

	3.
	Комбинированный 
	3 


